Kompletni manual SEO a Al optimalizace (GEO, AEO a Agentic
Web) k 9. listopadu 2026

Optimalizace pro vyhledavace a umélou inteligenci v listopadu 2026 jiz nepfedstavuje dvé oddélené discipliny, ale jeden
propojeny ekosystém, v némz se klasické technické SEO stalo nutnou vstupenkou a Generative Engine Optimization
(GEO) spolu s pfipravou webu pro autonomni agenty (Agentic Browsing) rozhoduji o tom, zda vasi znacku uméla
inteligence doporugi zakaznikovi'. K dne$nimu dni (9. listopadu 2026) funguiji prehledy Google Al Overviews pro vice nez
2,5 miliardy uzivateli mésicné a konverzacni rezim Google Al Mode (pohanény modelem Gemini 3.5 Flash) prekonal
hranici 1 miliardy mési¢nich uzivateld, zatimco ChatGPT (od Fijna 2026 na architektufe GPT-6) zpracovava 2,5 miliardy
dotazti denné&’. Pro majitele webtl, e-shop(i a marketéry v Ceské republice z toho plyne zasadni posun: podle studii
spolecnosti Ahrefs a Seer Interactive sice organicka mira prokliku (CTR) u dotazu s pfitomnosti Al Overviews poklesla o 58

pfimo citované uvniti Al odpovédi ziskavaji o 35 % vice organickych proklikd, o 91 % vice placenych proklikl a navstévnici
prichazejici z Al asistentd konvertuji podle oborovych studii 1,2krat az 23krat Iépe nez bézna organicka navstévnost z
vyhledavagi'.

Uspé&sna optimalizace na konci roku 2026 stoji na &tyfech pilifich, které tento manual detailné rozebira a prevadi do praxe:

1. Technicka propustnost a renderovani na strané serveru (SSR): Oddéleni trénovacich robotd (GPTBot,
ClaudeBot) od vyhledavacich indexa¢nich robot (OAI-SearchBot, Claude-SearchBot, PerplexityBot, Googlebot) v
souboru robots.txt a nastaveni firewallu (CDN), doplnéné o Cisté serverové HTML, protoze jak ukazaly fijnové testy z
roku 2026, modely ChatGPT, Claude ani Perplexity stale nedokazou zpracovat obsah vykreslovany klientskym
JavaScriptem®.

2. Architektura obsahu pro Query Fan-Out a RAG: Strukturovani stranek pomoci pfimych odpovédnich bloku (40-60
slov) pod nadpisy pro rychlou extrakci do Al Overviews v kombinaci s hloubkovymi srovnavacimi tabulkami,
originalnimi daty (Information Gain) a pokrytim navazujicich podotazek pro Al Mode?.

3. Budovani entitni autority a zminek o znaéce (Branded Web Mentions): Presun téZisté z kvantitativniho
linkbuildingu na digitalni PR a pfitomnost znacky na oborovych portalech, YouTube, LinkedInu, Redditu a v eském
kontextu i v ekosystému Seznam Al (SeLLMa) pres Firmy.cz a Zbozi.cz, jelikoz korelace webovych zminek o znacce
s Al viditelnosti (0,664) je podle analyzy Ahrefs tFikrat siln&j$i nez u poétu zpétnych odkaz(i (0,218)2.

4. Agentni pfipravenost webu (Lighthouse 13.3 Agentic Browsing a WebMCP): Optimalizace stromu pfistupnosti
(Accessibility Tree), vizualni stability (CLS < 0.10) a deklarativnich formulaft pro prohlizeCové Al agenty, ktefi na
webu pfimo provadéji rezervace a nakupy®.

Zaroven je nutné opustit slepé ulicky a myty, které se v oboru Sifily v letech 2024—-2025: nasazeni souboru lims.txt nema
podle analyzy SE Ranking na 300 000 doménach prokazany vliv na citovanost ve vyhledavani (podle analyzy serverovych
logu od Ahrefs 97 % téchto souborl roboti viibec nectou), umélé kouskovani stranek (chunking) nebo hromadné generovani
stranek bez lidské editace je penalizovano v ramci ¢tyf letoSnich Google Spam Updatl (vEéetné &étrnactidenniho September
2026 Spam Updatu dokonceného 8. fijna 2026) a sebepropagacni ¢lanky typu ,Nejlepsi X* na vlastnim webu selhavaji pfi
doporugeni znagky v 69 % pripadd’.

1. Realita vyhledavani v listopadu 2026: Konec honby za pozicemi a ekonomika

citaci

Tradi¢ni pfedpoklad SEO, v némz prvni pozice v organickém vyhledavani automaticky garantovala Ivi podil navstévnosti, se
v priib&hu roku 2026 zasadné proménil’. Podle dat spole&nosti SparkToro a Similarweb skonéilo v prvnich &tyfech mésicich
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roku 2026 celkem 68 % vsSech vyhledavani na Googlu v USA bez jediného kliknuti (nar(ist z 60 % v roce 2024), pficemz
agentura Seer Interactive naméfila miru nulovych proklikd (zero-click rate) na trovni 83 % u dotaztli s Al Overviews a 93 %
v rezimu Google Al Mode'. Pfehledy Al Overviews se v roce 2026 zobrazuji v priméru u 25,11 % az 48 % sledovanych
dotazu (v zavislosti na metodice méfeni platforem Conductor a BrightEdge, pficemzZ méfeni Xponent21 v dubnu 2026 v USA
zaznamenalo az 60,32 %), ale u komerénich dotaz(i v USA dosahlo jejich pokryti podle Fijnovych dat Semrush jiz 88 %, u
e-commerce dotaz( 85,1 % a u srovnavacich frazi typu ,nejlepsi X pro Y* 96 %°. Navic se vyrazné oddélila klasicka
organicka pozice od pravdépodobnosti citace v Al: zatimco v Eervenci 2025 pochazelo pfiblizné 76 % citovanych URL v Al
Overviews z prvni desitky organickych vysledkd (Top 10), v prvni poloviné roku 2026 tento prekryv klesl podle studii
BrightEdge a Ahrefs na 17 % az 37,9 % u Al Overviews (pfipadné az 54 % podle metodiky Semrush) a podle analyzy SE
Ranking na 14 % v rezimu Al Mode'. Pfestoze se 94 % Al Overviews podle dat seoClarity stale opira alespori o jeden zdroj
z prvnich 20 organickych vysledkl (Top 20), samotné umisténi na prvni strané Googlu je dnes pouze vychozim zakladem,
nikoliv zarukou viditelnosti v generativni odpovédi’.
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Ekonomika Al vyhledavani 2026: Citované znacky a Al konverze kompenzuiji propad
béznych proklikd

1. CHOVANI UZIVATELU V SERPU A DOPAD NA PROKLIKOVOST (CTR)

Zero-click v Al Mode Pokles CTR s Al Overview Bonus pri citaci v AIO Podil Al na celkové
. navstévnosti
93 % -61% +35 % organika
0, 0,
+91% PPC 0,73%-1,08%
83 % u Al Overviews, 68 % Pokles z 1,76 % na 0,61 % u Narust proklik pro citované Maly objem, ale extrémni
cely US Google informaénich dotazti znacky oproti necitovanym predkvalifikace kupuijicich

2. KONVERZNi POMER: NAVSTEVNOST Z Al VYHLEDAVANI VS. GOOGLE ORGANIC (%)

@ Alvyhledavani @ Google Organic

Opollo (312 B2B tech firem, 10/2026) 5,1x vy3si konverze
Al vyhledavani 14,2 %
Google Organic 28%
Marie Haynes (100 webu / 145M relaci, 10/2026) 4,6x vyssi konverze
Al vyhledavani 13,8%
Google Organic 3,02 %
Digital Applied (prirezovy benchmark, 2026) +22 % nar(st
Al vyhledavani 3,49 %
Google Organic 2,86%
Anomalie predkvalifikace (Ahrefs, 2026): 0,5 % navstévnosti z Al vyhledavani generuje 12,1 % vSech registraci.
23x vyssi konverze nez organika
3. FAKTORY VIDITELNOSTI V Al OVERVIEWS (SPEARMANOVA KORELACE, 75000 ZNACEK)
@ Dominantni faktor (zminky o znacce)
Zminky o znaéce na webu (Branded Web Mentions) 3x silnéjsi nez odkazy
Poéet zpétnych odkaztl (Backlink Count) Slaba korelace
r=0,218
Celkovy pocet stranek domény (Page Count) Zanedbatelny vliv
r=0,190
0.00 (Zadna korelace) 0.20 0.40 060 0.80 (silna korelace)

Srovnani dopadu generativniho vyhledavani na chovani uzivateld, konverzni vykon a faktory viditelnosti v roce 2026. Zatimco
pritomnost Al Overviews snizuje béznou organickou miru prokliku o 58 az 61 %, pfima citace znacky v Al odpovédi zvysuje
organické prokliky o 35 % a konverzni pomér navstévnikd prichazejicich z Al asistentt prevysuje tradicni organickou navstévnost
4,4krat az 23krat.

Zdroje dat: QuickSEO (Seer Interactive), Club Unbrick (SparkToro / Similarweb), TDM Insights (Ahrefs), MEAN CEO (Opollo / Digital Applied /
Conductor), Remedio (Marie Haynes), Marketing Alec.
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PFi pohledu na data z fijna 2026 je dulezité vyhnout se jak panice ze ,smrti SEOQ", tak nekritickému pfecenovani objemu
pfimych proklikd z chatbotl. TFi nezavislé analyzy publikované na podzim 2026 — studie konzultantky Marie Haynes (100
web( s vice nez 145 miliony relaci), analyza agentury SEO Works (95 webu) a vyzkum Kevina Indiga — shodné ukazaly, ze
pfima referencni navstévnost z Al nastroju tvofi v priméru pouze zlomek celkového provozu: ve studii Marie Haynes
obstaraly vSechny Al nastroje dohromady 0,73 % organické navstévnosti (samotny ChatGPT 0,62 %) a v prizkumu
spole¢nosti Conductor (13 770 domén a 3,3 miliardy relaci) ¢inil primérny podil Al referenci 1,08 % vesSkeré webové
navstévnosti, z éehoz 78 % az 87,4 % pfipada na ChatGPT®. Tradiéni organické vyhledavani na Googlu tak nadéle pFinasi
39krat vice navétév nez Al a generuje 96,5 % viech celkovych konverzi®. Kevin Indig navic vyvratil rozsifenou domnénku,
ze by se ,skryta“ Al navstévnost masivné schovavala v kanalu Direct (pfima navstévnost) — fijnova data ukazala, ze narust v
kanalu Direct tvorili pfevazné roboti a nepotvrdil se vztah mezi ristem Al viditelnosti a ristem pfimych navstév ¢i hledanim
znacky (s vyjimkou technického vypadku mezi 8. a 15. fijnem 2026, kdy po nasazeni modelu GPT-6 vypadl v ChatGPT
parametr utm_source=chatgpt.com a sledované relace v GA4 se do¢asné propadly do kanalu Direct 0 22 az 57 %)°.

Proc¢ je tedy optimalizace pro Al (GEO) v roce 2026 nepostradatelna, kdyz posila jen kolem 1 % pfimych navstév? Protoze
rozhodovaci proces a predkvalifikace zakaznika se presunuly pfimo do rozhrani Al asistenta’. Podle priizkumu
spole&nosti 6sense vyuziva 94 % B2B nakupgich generativni Al b&hem nakupniho procesu a v Ceské republice méa podle
prazkumu agentury NMS zku$enost s Al chatboty vice nez 80 % spotrebitel, ktefi nakupuji online alespori jednou tydné
(témé&F dvé tretiny z nich pomoci Al zji$tuji informace o konkrétnich produktech a polovina hleda nakupni inspiraci)’. Al
asistent v konverzaci vyfiltruje nevhodné dodavatele, porovna parametry a sestavi uzsi vybér (shortlist)’. UZivatel, ktery
nasledné z Al odpovédi proklikne na vas web (nebo zada nazev vasi znacky pfimo do Googlu, kde brandové dotazy s Al
Overviews vykazuji podle bfeznovych dat Digital Applied narast CTR o 18 %), ma jiz vysoky nakupni zamér°. To vysvétluje,
pro¢ podle fijnové studie spole€nosti Opollo na 312 B2B technologickych firmach dosahuje navstévnost z Al primérného
konverzniho poméru 14,2 % oproti 2,8 % u Google organiky (median 13,6 % vs. 2,5 %), v datech Seer Interactive
konvertoval ChatGPT na urovni 15,9 %, Semrush odhadl hodnotu navstévnika z Al vyhledavani na 4,4nasobek bézného
organického navstévnika, nejkonzervativnéjsi prafezovy benchmark Digital Applied naméfil 3,49 % vs. 2,86 % (narust o 22
%) a interni analyza Ahrefs ukazala, ze ackoliv Al vyhledavani tvofilo jen 0,5 % jejich navstévnosti, vygenerovalo 12,1 %
vsech registraci, co? odpovida pfiblizné 23krat vy$simu konverznimu poméru’. V maloobchodé a e-commerce pak podle
fijnovych dat spole€nosti Adobe z roku 2026 pfinasi Al navstévnost o 83 % vyssi trzby na jednu navstévu a v bfeznu 2026
vykazovala o 42 % vy$si konverzni pomér nez provoz mimo Al’.

2. Algoritmicka realita roku 2026: 7 potvrzenych updatii Googlu a nova pravidla
kvality

NeZ pfistoupite k Upravam obsahu pro jazykové modely, je nezbytné stabilizovat web v samotném jadru vyhledavani Google,
protoze jak Al Overviews, tak Al Mode vyuzivaji pro vyhledavani podkladu (retrieval) primarni index a hodnotici systémy
Google Search?. Rok 2026 byl z pohledu algoritmickych zasahti mimoFradné intenzivni: za prvnich deset mésicti Google na
svém oficialnim Search Status Dashboardu potvrdil sedm velkych aktualizaci (dva jadrové Core Updaty, Ctyfi Spam
Updaty a historicky prvni samostatny Discover Core Update), které v fijnu 2026 doplnil zpfisnénim dokumentace pro Al
obsah a uzivatelsky generovany spam®.
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Chronologie algoritmi 2026: Sedm zasahu Googlu a extrémni volatilita v
bfeznu a kvétnu

7 19,5 hod. 90,7 % 13dni, 16 h
Potvrzenych updatil v roce 2026 Nejrychlejsi rollout v historii Posun URL v Top 10 {March Core  NejdelSi Spam Update roku
(dlo fijna) (March Spam) Update) (zéfi-fijen)

® Core Update (2x) @ Spam Update (4x) @ Discover Update (1x) @ Dokumentace / Infrastruktura Al

5.2.-26.2.2026 O February 2026 Discover Core Update Discover Update 15 21 dni, 17 hodin

Prvni update cileny ¢isté na Google Discover. Potlaceni clickbaitu, podpora lokélnich a
expertnich zdrojl.

24.3.-25.3. O March 2026 Spam Update Spam Update 1119 hodin, 30 minut
2026
Nejrychlejsi update v historii. Globalni zasah proti manipulativnim odkaztim a hromadnému Al

spamu.

Rekordné rychly rollout (19,5 h)

27.3.-8.4.2026 O March 2026 Core Update Core Update | (17 12 dni, 4 hodiny

Extrémni volatilita: 90,7 % Top 10 zménilo pozici, 24,1 % URL z Top 10 vypadio mimo Top 100.
Pokles agregatord.

¢ 90,7 % posun v Top 10 "\ 24,1 % URL vypadlo z Top 100 79,5 % posun v Top 3

19.5.-2.6.2026 O Google I/O 2026, Lighthouse 13.3 & May 2026 Core Update
Core Update & /O ™ 11 dni, 21 hodin (Core)

Nasazeni Gemini 3.5 Flash v Al Mode, spusténi Agentic Browsing v Lighthouse 13.3 a masivni
Core Update zasahujici YMYL, komoditni SaaS blogy a affiliate bez vlastni zkuSenosti.

& Nejvy3si ilita roku 2026 (pF bfezen)

24.6.-26.6. O June 2026 Spam Update Spam Update 17 2dny, 1 hodina
2026
Bleskova globalni ¢istka spamu ve vyhledavani.

18.8.-31.8. O August 2026 Spam Update, ChatGPT Ads v CR & GSC Al Report
2026
Spam Update & Al i1 2 dny, 16 hodin (Spam)
Treti spam update roku, spusténi reklam v neplaceném ChatGPT v Cesku a zpfistupnéni Al
reportu v Google Search Console.

24.9.-8.10. O September 2026 Spam Update & Zasah proti scraperim
2026
Spam Update 1113 dni, 16 hodin
Nejdelsi spam update roku 2026 (véetné cestiny), konec free listings v EU kvili DMA a blokace
rezidencnich proxy SEO nastroji.

~ NejdelSi Spam Update roku 2026

8.10.-26.10. O GPT-6, Test JS renderovani & Nova pravidla kvality a UGC
2026
Infrastruktura & Pravidla ' Rijen 2026
Nasazeni GPT-6, potvrzeni neschopnosti ChatGPT/Perplexity ist JavaScript (19. 10.) a pokyn
Googlu (26.10.) davat noindex na sdilené odkazy z nastrojd.

Piehled potvrzenych aktualizaci hodnoceni Google Search a klicovych technologickych milniki od Unora do fijna 2026. Zatimco
bFeznovy Spam Update probéhl v rekordnim éase 19,5 hodiny, breznovy a kvétnovy Core Update pfinesly historicky nejvyssi
preskupeni prvni desitky vysledka a zafijovy Spam Update (dokonceny 8. fijna) trval témér 14 dni.

Zdroje dat: Google Search Status Dashboard, Dataslayer, Keywords Everywhere, Club Unbrick, Remedio.
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Co ukazaly aktualizace v roce 2026 a jak na né reagovat

Analyza vitéz( a porazenych z bfeznového (March 2026 Core Update, 27. 3. — 8. 4. 2026) a jesté silngjSiho kvétnového
jadrového updatu (May 2026 Core Update, 21. 5. — 2. 6. 2026), kterou publikovali analytici Glenn Gabe (GSQi) a Lily Ray
(Amsive), odhalila konzistentni pfeskupovani vysledkd vyhledavani®. B&hem bieznového updatu zménilo pozici 90,7 %
vysledkt v Top 10 (oproti 83,1 % v prosinci 2025), 79,5 % vysledkd v Top 3 (oproti 66,8 % v prosinci) a 24,1 % stranek z
prvni desitky vypadlo tipIné mimo Top 100°°. Mezi porazenymi skongily pfedevsim obecn& zamétené agregatory a
katalogy (napf. pracovni €i realitni rozcestniky), srovnavaci weby bez vlastni pfidané hodnoty, slovnikové a encyklopedické
referencni weby, Siroce zamérené spotrebitelské zdravotni portaly, zpravodajské weby prepisujici cizi zpravy bez vlastniho
reportovani, komoditni B2B SaaS blogy pIné obecnych ¢lanku typu ,Co je to X*, affiliate recenze bez diikaz{i o realném
testovani produktu a nekontrolované Al texty*®. Naopak vyrazné zisky zaznamenaly oficialni stranky znagek, zaméstnavatel(i
a instituci, vladni domény, uzce specializované (niche) platformy s prokazatelnou odbornosti a weby, které stavi obsah kolem
realnych rozhodovacich procest zakaznika — tedy texty zahrnujici kompromisy, limity, vlastni datové sady a ovérené
zkusenosti z prvni ruky?.

V fijnu 2026 Google na tyto algoritmické zmény navazal pfimou aktualizaci své klicové dokumentace Creating helpful,
reliable, people-first content, do niz pfidal sekci Main Content definujici ¢tyfi méfitka kvality: usili (effort), originalitu
(originality), dovednost (skill) a pfesnost (accuracy)®. Hromadné& generovany text z jazykovych model(i bez lidské
kontroly je nyni v dokumentaci explicitng oznacen jako obsah s ,malym ¢&i zadnym Usilim“ (little to no effort)°. Protoze LLM
modely predikuji slova a samy o sobé neovéruji fakta, Google zdlraznil nutnost ru¢niho fact-checkingu ¢lovékem pred
publikaci®. Zarover Google ptidal pfimé varovani proti klamlivému autorstvi: vymyslena jména redaktor(, vygenerované Al
profilové fotografie nebo smyslené kvalifikace po$kozuji diivéryhodnost webu u uZivateld i automatizovanych systéma®.
Dal$i dllezita zména pravidel probéhla 26. Fijna 2026, kdy Google upravil pfiru¢ku pro prevenci uzivatelsky generovaného
spamu (Prevent user-generated spam on your site and platform)?°. Pokud provozujete webovou aplikaci, interaktivni nastroj
nebo Al generator, v némz uzZivatelé vytvareji sdilené stranky €i vystupy uréené pro pfimé sdileni odkazem (nikoliv pro
objevovani ve vyhledavacich), Google nové doporucuje tyto stranky ve vychozim nastaveni vylouéit z indexace pomoci
meta tagu noindex (za pfedpokladu, ze nejsou blokovany v robots.txt, aby Googlebot tag precetl) nebo zakazat jejich
prochazeni v robots.txt?°. Souasné maji provozovatelé platforem v Google Search Console monitorovat neodekavané skoky
v poétu indexovanych URL a impresi, které signalizuji zneuZiti platformy spammery?.

Pokud vas web zasahne pokles béhem probihajiciho updatu (jako byly nepotvrzené vykyvy hlaSené nastroji Semrush, Sistrix
a Mozcast koncem fijna 2026, zejména od 27. fijna), neprovadéjte okamzité radikalni skrty®. Na konferenci Search Central
Live Deep Dive v Barceloné (2. fijna 2026) prezentoval Gary lllyes interni odhady Googlu: samotny rollout Core Updatu trva
typicky 2 az 4 tydny (median 13 core updatl mezi breznem 2023 a zafim 2026 je 16 dni) a obnova pozic po provedeni
napravnych zmén trva typicky 3 az 6 mésicu, v nejpomalejsich pfipadech 6 az 12 mésict az do dalSiho jadrového
updatu®®. Viy&kejte proto minimainé tyden po oficialnim ukonéeni updatu na Search Status Dashboardu a teprve poté
porovnejte tento tyden s tydnem pred zadatkem aktualizace™.

3. Technicka infrastruktura pro Al a vyhledavace v roce 2026

Technické SEO v roce 2026 feSi tfi kritické vrstvy: Fizeni pFistupu tfi odliSnych rodin Al robotl, bezchybné vykreslovani
obsahu bez zavislosti na klientském JavaScriptu a pfipravenost rozhrani na prohlizeCové Al agenty podle nového standardu
Lighthouse 13.3 Agentic Browsing®.

Krok 1: Konfigurace robots.txt a CDN pro 3 rodiny Al robotu

Jednou z nej¢astéjSich technickych chyb v roce 2026, ktera vede k nechténému vyfazeni znacky z odpovédi v ChatGPT a
Perplexity, je zapnuti jednoklikového tlacitka ,Block Al Bots / Block Al Scrapers” v administraci Cloudflare ¢i bezpe€nostniho
pluginu, pfipadné zkopirovani nerozliseného seznamu blokaci do robots.txt'". Spoleénosti OpenAl, Anthropic, Google i
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Perplexity totiz od konce roku 2024 a v priib&hu let 2025-2026 oddélily své roboty do t¥i funkénich rodin'®. Pokud chcete
chranit sva autorska data pred trénovanim budoucich modell, ale zarover chcete byt citovani v realném case v Al
vyhledavani, musite blokovat pouze trénovaci roboty a explicitné povolit vyhledavaci a uzivatelské agenty®.

Rodina Al
robota

1. Vyhledavaci a
indexacni roboti
(Al Search /
Grounding
Crawlers)

2. Uzivatelsky
spousténi agenti
(User-Triggered
Fetchers)

3. Trénovaci
roboti (Training
Crawlers)

Uégel a chovani na webu

Prabézné buduji vyhledavaci
index pro zivé odpovédi a
citace v Al vyhledavacich. Maji
velmi nizkou toleranci k
pomalym strankam a fetézcim
presmérovani (301 — 302 —
200).

Nacitaji konkrétni URL v
realném &ase v okamziku, kdy
Zivy uzivatel v chatu zada
dotaz na vasi stranku. Casto
ignoruji robots.txt, protoze
jednaji na pfimy pokyn
Clovéka.

Stahuji web ve velkych
davkach pro trénovani

zakladnich jazykovych modeld.

PFisné respektuji robots.txt.

Konkrétni User-Agent tokeny
(2026)

OAl-SearchBot (ChatGPT
Search), Claude-SearchBot
(Anthropic), PerplexityBot
(Perplexity), Googlebot (Google
Search, Al Overviews i Al
Mode), Bingbot (Bing / Copilot)

ChatGPT-User (OpenAl),
Claude-User (Anthropic),
Perplexity-User (Perplexity)

GPTBot (OpenAl), ClaudeBot a
anthropic-ai (Anthropic),
Google-Extended (trénink
Gemini), Meta-ExternalAgent
(Meta), CCBot (Common Crawl)

Doporucené
nastaveni v
robots.txt a
WAF/CDN

POVOLIT (Allow: /)
v robots.ixt a pfidat
jejich oficialni IP
rozsahy na whitelist
ve firewallu /
Cloudflare.

POVOLIT (Allow: /)
a neblokovat je
bot-challenge
obrazovkou (403

Forbidden) na drovni

CDN'.

Volitelné obchodni
rozhodnuti
(Disallow: / nebo
Allow: /). Blokace

Google-Extended ani

GPTBot nesnizuje
viditelnost v Al
Overviews ani v
ChatGPT Search'.

Dopad p¥i zablokovani

Kriticka ztrata: Vas web
zmizi z citaci a
doporuceni v ChatGPT,
Claude, Perplexity i
Google Al Overviews'”.

Asistent uzivateli oznami,
Ze se na vas web nemohl
dostat, a vyuzije
dostupné zdroje
konkurence®.

VasSe texty nebudou
pouzity k trénovani vah
budoucich model(, ale v
zivém Al vyhledavani
zlistavate plné viditelni™.

Pfi aprave robots.ixt a serverové konfigurace v roce 2026 dodrzujte tfi technické zasady. Zaprvé, podle standardu robots.txt
se kazdy robot Fidi pouze tou nejspecifi¢téjSi skupinou pravidel, ktera nese jeho jméno; pokud vytvofite samostatny blok
User-agent: OAl-SearchBot, tento robot ignoruje obecna pravidla pod User-agent: *, takZe do jeho bloku musite zopakovat
pfipadné zakazy pro privatni slozky'". Zadruhé, hlidejte dostupnost souboru robots.txt a fetézce pfesmérovani: podle

standardu RFC 9309 znamena serverova chyba 5xx pfi nacitani robots.txt pro vSechny roboty kompletni zakaz prochazeni
celého webu (complete disallow), a zatimco trénovaci GPTBot vicenasobné pfesmérovani 301 — 302 — 200 zpracuje, Zivy
vyhledavaci OAI-SearchBot pfi del$im fetézci &teni vzda a stranku v odpovédi neocituje®’. Zatfeti, nikdy na strankach, které
chcete mit citované v Al, nepouzivejte meta tag nosnippet ani pfili§ nizkou hodnotu max-snippet a vyhnéte se prepinadi pro
vyfazeni domény z Al funkci v Google Search Console — fijnovy experiment Cyruse Sheparda (2026) ukazal, ze vypnuti
zobrazeni v Al Overviews vedlo soub&zné k propadu klasickych organickych proklikd?.

Krok 2: Povinny Server-Side Rendering (SSR) — pro¢ Al v fijnu 2026 stale nec¢te JavaScript
Zatimco Googlebot a model Gemini dokazou vykreslit moderni javascriptové frameworky, ostatni kliCové Al vyhledavace
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maji s klientskym JavaScriptem (Client-Side Rendering — CSR) zasadni problém®. Dne 19. fijna 2026 publikoval Glenn
Gabe (GSQi) vysledky opakovaného testu na webech, kde se hlavni obsah nacita pomoci JavaScriptu: ChatGPT, Claude a
Perplexity neuspély ani v jednom ze tfi testl — precetly pouze prazdnou kostru stranky, navigaci a pati¢ku, zatimco
samotny obsah vlbec nevidély (Uspésny byl pouze Google Gemini ve vSech tfech testech a Microsoft Copilot ve dvou ze
tii)°.

Pro ceské prostfedi to ma okamzity prakticky dopad: domaci e-shopové platformy jako Shoptet ve vychozim nastaveni
generuiji kliovy obsah pfimo v prvotnim HTML ze serveru (SSR), takZe jsou pro ChatGPT i Perplexity bez problému &itelné®.
Pokud vSak provozujete vlastni (custom) web na architekture headless nebo nacitate produktové parametry, recenze
zakazniku, ceny a sekce nejcastéjSich dotazil (FAQ) dodatecné pres externi javascriptové widgety, zdstavaji tyto informace
pro OAl-SearchBot, Claude-SearchBot a PerplexityBot negitelné®. Ovéfte svilj web prikazem curl v terminalu nebo kontrolou
surového zdrojového kédu: veskery hlavni text, ceny, dostupnost a strukturovana data museji byt pfitomny v prvotni HTML
odpovédi serveru'®.

Krok 3: Jak nalozit se souborem lims.txt (Rozpor mezi Google Search a Lighthouse 13.3)

Kolem souboru /lims.txt (navrzeného Jeremym Howardem z Answer.Al v zafi 2024 jako Cisty Markdown rozcestnik v
koFenovém adresati webu) panovalo v SEO komunité mnoho dohadu, které v roce 2026 vyjasnily rozsahlé datové analyzy?'.
Z pohledu vyhledavani a citovanosti (GEO/SEO) zjistila vefejna studie spole¢nosti SE Ranking na 300 000 doménach (a
kontrolni studie Trakkr na 37 894 doménach), Ze ackoliv soubor lims.txt nasadilo pfiblizné 10,13 % domén (podle zafijové
analyzy SEOmator na 100 000 nejvétSich webech 8,6 %), neexistuje korelace mezi pritomnosti lims.txt a frekvenci
citaci v Al odpovédich?'. Analyza serverovych logti od Ahrefs na 137 210 doménach z kvétna 2026 navic ukazala, ze 97
% soubort lims.txt nezaznamenalo za cely mésic ani jeden pozadavek a Al roboti nevyhledavaji soubory lims.ixt, které
neexistuji (ve studii Search Engine Land sledujici pfes 500 milion navstév Al botll na 10 webech mifilo na lims.txt jen 408
pozadavku, pfiemz podle dat Ahrefs tvoFi 21,7 % v$ech Zadatel(i o tento soubor samotné SEO auditovaci nastroje)*. John
Mueller a Gary lllyes z Googlu (naposledy v fijnu 2026 v Barceloné a v oficialni kvétnové pfiru¢ce Google Search Central
pro GEO) explicitné potvrdili, ze Google Search soubor lims.txt nepouziva, neplanuje ho podporovat a prirovnal ho k
opusténému meta tagu keywords??. Jako protiargument sice tym Wix Al Search Lab v roce 2026 upozornil, Ze v indexu
Googlu se nachazelo 30 000 az 60 000 souboru lims.txt, avSak prosta indexace souboru neznamena jeho vyuziti pfi fazeni Ci
syntéze odpovédi?'.

Proc¢ tedy od kvétna 2026 nastroj Google Lighthouse 13.3 (a PageSpeed Insights) kontroluje pfitomnost lims.txt? Jak
vysvétlil John Mueller v Eervnu 2026, je tieba rozliSovat mezi objevovanim (discovery) ve vyhledavaci a funkénosti
(functionality) pfimo na webu*’. Tym Google Chrome zafadil kontrolu lims.txt do nové kategorie Agentic Browsing proto, Ze
kdyz uz uzivatel posle prohlize€ového Al agenta (nebo vyvojafského asistenta typu Cursor, Claude Code, Windsurf ¢i GitHub
Copilot) pfimo na vasi doménu, stru¢na mapa v lims.txt agentovi usetfi Cas pfi orientaci ve struktufe webu — funguje jako
orientaéni tabule v obchodé, do néhoz uz navstévnik vstoupil*'. Praktické doporugeni k listopadu 2026 je proto jednoznaéné:
necekejte od lims.txt narlst pozic ani citaci v ChatGPT ¢i Al Overviews a neplatte za rucni tvorbu obfich soubortd lims-full.txt,
ale pokud vam vygenerovani stru¢ného /lims.txt pomoci pluginu (napf. Yoast SEO nebo AIOSEQ) zabere minimum ¢asu,
nasadte jej kvili auditu v Lighthouse 13.3 a pro vyvojarské &i prohlizedové agenty?'.

Krok 4: Optimalizace pro Al agenty — Lighthouse 13.3 ,,Agentic Browsing“ a WebMCP

V kvétnu 2026 vydal Google verzi Lighthouse 13.3 (od ¢ervna a Cervence 2026 integrovanou pfimo do PageSpeed
Insights a vyvojarskych nastroji v prohlize¢i Chrome 150+), ktera vedle znamych ¢&tyF kategorii (Performance, Accessibility,
Best Practices, SEQ) zavedla patou experimentalni kategorii: Agentic Browsing'®. Tato kategorie se nehodnoti $kalou
0-100, ale pomérem spinénych testu (napf. 2/3 nebo 3/3, pfipadné 3/4) a méfi, jak spolehlivé dokazou autonomni Al agenti
(jako Gemini v Chrome predstaveny na Google 1/0 2026) Cist vas web a provadét na ném akce, jako jsou rezervace termina,
filtrovani nebo vloZeni zbozi do ko$iku®.
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Pro dosaZeni plného skore 3/3 v auditu Agentic Browsing (ktery spustite v PageSpeed Insights nebo pfikazem npx
lighthouse https://vasweb.cz/ --only-categories=agentic-browsing --view) je tfreba vyresit étyfi technické oblasti®:

1. Zdravy strom pristupnosti (Accessibility Tree / A11y): Drivéjsi prohlizecovi agenti pofizovali snimky obrazovky
(screenshoty) a pomoci vizualnich modelt odhadovali polohu tlagitek, coz bylo pomalé a nachylné k chybam®*.
Sougasni agenti &tou pfimo programovy strom pFistupnosti DOMu'®. Nahradte klikaci elementy <div> a <span>
sémantickymi znackami <button>, <a> a <nav>, kazdému formulafovému poli dejte explicitni <label> (nestadi atribut
placeholder) a kazdému ikonovému tlagitku pfitadte atribut aria-label™.

2. Stabilita rozvrzeni (CLS < 0.10): Pokud Al agent interaguje se strankou pomoci soufadnic a v okamziku kliknuti
dojde k posunu obsahu kvuli opozdéné nactenému banneru, reklamé nebo obrazku bez definovanych rozméru (width
a height), agent klikne mimo cilovy prvek®. Udrzujte metriku Cumulative Layout Shift (CLS) pod hranici 0.10°.

3. Validni soubor lims.txt: Umistéte do kofene domény validné formatovany Markdown soubor s hlavnim nadpisem H1
a strukturovanymi odkazy, aby audit nehlasil chybu®.

4. Protokol WebMCP (Web Model Context Protocol): Experimentalni standard vyvijeny tymem Chromium a W3C
(navigator.modelContext.registerTool v JavaScriptu nebo deklarativni anotace HTML formular(), ktery webu umozniuje
explicitné nahlasit prohlize€ovému Al agentovi dostupné nastroje a parametry (napf. vyhledani letu, pfidani do koSiku
&i odeslani formulare)®. V listopadu 2026 jsou audity WebMCP v Lighthouse informativni (pokud protokol nepouzivate,
jsou oznaceny jako Not Applicable a nesnizuji vase skore 3/3), ale u transakenich webd jde o dulezitou pfipravu na
agentni vyhledavani poté, co Google v listopadu 2026 pfidal odkazy pro agentni rezervace domacich a lokalnich
sluzeb pfimo do Al Mode®.

4. Obsahova strategie a GEO: Jak psat a strukturovat pro Query Fan-Out, Al

Overviews a Al Mode

Zakladni vyzkumny ramec pro Generative Engine Optimization (GEO) polozila studie védcu z Princetonské univerzity
(Pranjal Aggarwal et al., KDD 2024), ktera na benchmarku 10 000 dotazi ukazala, ze doplnéni konkrétnich statistik, citaci
a odkazu na vérohodné zdroje zvysuje viditelnost v generativnich motorech az o 40 %, zatimco tradi¢ni tapetovani
klicovymi slovy (keyword stuffing) snizuje miru citovanosti o 8,3 %. V roce 2026 tento pfistup rozvinulo inZenyrstvi
relevance (Relevance Engineering), jehoz pfednim predstavitelem je Mike King (iPullRank), do podoby optimalizace pro
cely proces zpracovani dotazu v architektufe RAG (Retrieval-Augmented Generation) a Query Fan-Out’.

Cely proces v modernich Al vyhledavagich (Gemini 3.5 Flash, GPT-6, Perplexity) probiha ve &tyfech navazujicich fazich?. V
prvni fazi uzivatel zada konverzacni dotaz (prompt). Ve druhé fazi vyhledavac spusti mechanismus Query Fan-Out, ktery
puvodni otdzku na pozadi rozlozZi na paralelni poddotazy (v Google Al Mode typicky 5 az 11 poddotazli u béZnych otazek)
pokryvaijici dil&i podzaméry (subintents): definici problému, srovnavaci kritéria, cenové relace, alternativy, limity a recenze?.
Ve tfeti fazi pipeline RAG v redlném Case prohleda index a extrahuje strukturované pasaze ze serverového HTML
(odpoveédni bloky o 40-60 slovech, srovnavaci tabulky, entity ukotvené pfes JSON-LD) a soubé&zné ovéfi vizualni entity z
videi a obrazkd pomoci optického rozpoznavani znak(i (OCR) a zvukové stopy'?. Ve &tvrté fazi model nalezené fragmenty
syntetizuje do finalni odpovédi — bud do struéného pfehledu Al Overviews, nebo do hloubkové konverzaéni odpovédi v Al
Mode?. (Zajimavy rozdil odhalila v fijnu 2026 analyza spoleénosti Ahrefs na 66,6 milionu odpovédi bezplatné verze
ChatGPT: neplaceny ChatGPT spousti zivé weboveé fan-out vyhledavani pouze u 14,4 % odpovédi a u zbytku Cerpa z
trénovacich dat; kdyz v8ak na web vyrazi, v 75,9 % pripadd mifi pfimo na oficialni weby znacek a v 6,8 % pfipadl
pouziva operator site:)°.

Zasadni zjisténi pro tvorbu obsahu pfinesla v fijnu 2026 studie spole¢nosti Yozigo (analyzujici 9 655 odpoveédi): prestoze
Google Al Overviews a Google Al Mode patfi stejné firmé a od ledna 2026 jsou pfimo propojené (kliknuti na doplfiujici
otazku v Al Overview pfepne uZivatele rovnou do Al Mode), vybiraji zdroje odlisnym zpisobem':
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Parametr

Median délky odpovédi

Pocet jmenovanych
znacek v 1 odpovédi

Podil citaci ze
socidlnich siti a UGC

Podil citaci vlastniho
webu znacky

Prekryv citaci s
organickym Top 10

Google Al Overviews (AlO)

248 slov (strucny souhrn
pfimo nad SERPem)'?

Pramérné 8,3 znacéky '

19,8 % (LinkedIn se objevuje
ve 32 % AIO, YouTube ve 29
%, Reddit ve 13 %)'?

21 %"

17 % az 37,9 % (pfipadné az
54 % dle metodiky; 94 %
obsahuje alespon 1 URL z
Top 20)°

Google Al Mode (Gemini
3.5 Flash)

400 slov (dlouha
konverzaéni syntéza)'?

Primérné 13,9 znacky '

8,9 % (vyrazné nizSi spoleh
na socialni sité, vys$si diraz
na hloubkové weby)'?

4,5 % (vice nez
dvojnasobny podil
pfimych citaci vaseho
firemniho webu)'?

Pouze 14 % pochazi z Top
10 (SE Ranking)®

Prakticka sablona pro psani ,,Al-Ready“ stranky v roce 2026
Abyste z jedné URL vytézili maximum pro Al Overviews, Al Mode i ChatGPT, aplikujte pfi tvorbé kazdého kliGového ¢lanku
nebo vstupni stranky Sest konstruk&nich principt. Zaprvé, uplatiiujte pravidlo pfimé odpovédi (40—60 slov pod kazdym
H2/H3): nepohibivejte odpovéd pod dlouhé uvody, ale hned pod nadpis H2 nebo H3 vlozte sémanticky Uplny odstavec o
délce 40 az 60 slov, ktery slouzi jako hotovy citat pro Al Overviews'?. Zadruhé, zajistéte pokryti navazujicich otazek na
téze strance (Fan-Out Clustering): nerozbijejte jedno téma do desitek mikro-¢lanku (,jedna stranka na jeden prompt®),
protozZe korelace poctu stranek s Al viditelnosti je nizka (~0,19) a Danny Sullivan z Googlu pfed umélym kouskovanim
obsahu explicitné varoval®. Misto toho pod pfimou odpovéd na téZe strance pridejte sekce pokryvajici 3 az 5 logickych
podotazek, na které se uzivatel zepta v dalSim kroku: kritéria vybéru, kompromisy (trade-offs), alternativy, limity feSeni a

Strategicka implikace pro tvorbu obsahu na
vasem webu

Jedna stranka musi obslouzit oba formaty
soucasné: kratky uvodni blok pro AlO a hloubkoveé

podsekce pro Al Mode'2.

V Al Mode je prostor pro SirSi spektrum
specializovanych B2B a lokalnich znacek, pokud

pokryvaji konkrétni podotazky'?.

Pro vstup do Al Overviews publikujte odborné texty
na LinkedInu, natacejte videa na YouTube a
zapojujte se do realnych diskusi na Redditu'2.

Pro Al Mode jsou rozhodujici detailné zpracované
produktove, cenikové a srovnavaci stranky pfimo
na vasi doméné?.

Al Mode saha hloubéji do indexu pro specifické
pasaze, které odpovidaji na rozvétvené fan-out
dotazy?.

praktickou implementaci?.

Zatieti, zvySujte sémantickou hustotu a Information Gain pomoci HTML tabulek: jazykové modely pfi RAG extrakci silné
preferuji explicitni srovnavaci tabulky (<table>) a strukturované seznamy pfed souvislym textem, pfi€emz vyzaduji ¢inny rod
(active voice), sémantickeé trojice (jednoznacny podmét — pfisudek — predmét misto nejasnych zajmen) a nekomoditni
informace, jako jsou vlastni naméfena data, otestované postupy a citace realnych expert(i’. Zadtvrté, hlidejte éerstvost
obsahu v 30dennim okné: analyza spole¢nosti Ahrefs na vzorku 17 miliont Al citaci ukazala, Zze 76,4 % nejcastéji
citovanych stranek bylo aktualizovano v poslednich 30 dnech, pficemz i model Gemini v Al Mode preferuje Cerstvy
obsah'?. Pravidelné proto aktualizujte ceniky, parametry a datum revize?. Zapaté, pouzivejte validovana strukturovana
data JSON-LD (Article, ProfilePage, Organization, Product) pro ukotveni entit: ackoliv sledovani 1 885 stranek od
Ahrefs ukazalo, Ze samotné nasazeni schématu nezplsobi automaticky skok v Al citacich (a Google navic 7. kvétna 2026
ukongil zobrazovani FAQ rich results), schema markup zUstava kliovy pro jednoznacné propojeni autora, organizace a
produktu v entitnim grafu a musi vzdy presné odpovidat viditelnému textu na strance”.

ZaSesté, optimalizujte vizualni obsah pro multimodalni SEO a ,,strojovy zrak“ (machine gaze) podle metodiky Myriam
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Jessier?®. Generativni vyhledavade ukladaji text, obraz i zvuk do spole&ného vektorového prostoru, kouskuji média a z
obrazku &tou text pomoci optického rozpoznavani znakt (OCR)?. Aby Al piedetla text na infografice nebo na fotografii obalu
vaseho produktu, musi mit pismo minimalni vysSku 30 pixeld, kontrast alespori 40 stupnt Sedi a nesmi pouzivat
stylizované fonty, u nichz OCR zaméfiuje malé | za 1 nebo b za 82%. P¥i kontrole vizualnich entit pfes Google Vision AP cilite
na skore jistoty rozpoznani 0,90 a vyssi (hodnoty 0,70-0,89 jsou pfijatelné pro vedlej$i zabéry, pod 0,60 model selhava)®®. U
videi (YouTube je citovan ve 29 % Al Overviews) pak dodrzujte zlaté pravidlo koherence a pravidlo 3 sekund: Al indexuje
video kfizovym porovnanim obrazu, zvuku a textového prepisu (VideoObject schema), takze pfi demonstraci produktu musi
kliCovy vizualni dukaz zustat na obrazovce alespon 3 sekundy, zatimco mluvci zfetelné vyslovi tvrzeni (s potlacenim
podkresové hudby — audio ducking) a identicka formulace se nachéazi v titulcich a popisu'.

5. Budovani autority mimo web (Off-Page GEO) a 10 taktik, které v roce 2026
selhavaji

Nejvyraznéj$i posun v off-page optimalizaci doklada studie spoleénosti Ahrefs na 75 000 znaékach'®. Kdyz analytici mé&fili
Spearmanovu pofadovou korelaci jednotlivych faktorl s viditelnosti znacky v Google Al Overviews, zjistili, Ze zminky o
znacce na jinych webech (Branded Web Mentions) vykazuji korelaci 0,664, zatimco pocet zpétnych odkazti (Backlink
Count) dosahuje korelace pouze 0,218"".

Jazykové modely totiz nehodnoti autoritu pouze pfenosem vahy pfes HTML odkazy, ale sleduji spoleCny vyskyt entit a
kontextu napfi¢ celym webem'®. Cim &astgji se nazev vasi znacky objevuje v nezavislych srovnavacich &lancich, oborovych
médiich, recenznich portalech a diskusich v kontextu feSeného problému, tim Castégji ji Al zafadi do vybéru doporu¢enych
feSeni'®. Zarover je nutné sledovat vyrazné rozdily mezi jednotlivymi Al platformami: zatimco v Google Al Overviews a Al
Mode maji vysokou vahu LinkedIn (32 % AlO), YouTube (29 % AlO), Reddit (13 % AlO) a Wikipedia (pfic¢emz Wikipedia,
YouTube a Reddit tvofi podle Pew Research souhrnné kolem 15 % v3ech odkazu v Al souhrnech), v ChatGPT klesly mezi
bfeznem a koncem zari 2026 citace Redditu o 88 % a Wikipedie o 80 % (podle analyzy Promptwatch klesl podil Redditu
v ChatGPT b&hem jediného srpnového tydne o 86 %, z 3,8 % na 0,5 %)*. U faktickych otazek v ChatGPT vedlo 63,4 % citaci
pfimo na oficialni weby znacek, pficemz dne 15. Fijna 2026 oznamil i Google, ze do Al Overviews a Al Mode pfidava vice
vloZzenych odkaz( a testuje dedikovanou sekci zvyraziiuijici oficialni weby znagek®.

10 popularnich GEO mytt a zkratek, které v roce 2026 nefunguji (nebo vedou k penalizaci)
Na zakladé studii a méfeni publikovanych do fijna 2026 se vyhnéte t€mto deseti praktikdm, které bud' nepfinaseji méfitelny
efekt, nebo vedou k algoritmickému postihu*:

Neucinna nebo nebezpecna Co rikaji data a zjisténi z roku 2026 Zdroj zjisténi

taktika

1. Sebepropagacni zebficky Kdyz Al Overview ocitoval €lanek typu ,Nejlepsi X* publikovany na webu Vyzkum Lily Ray (2026)*
»Nejlepsi X“ na vlastnim webu samotné znacky, v 69 % pripadi tuto znacku v odpovédi nedoporugéil.

Spam updaty na zacatku roku 2026 navic zasahly weby hostujici pfes 100
takovych stranek.

2, Skryty Prompt Injection Microsoft v roce 2026 identifikoval 31 firem, které do tladitek pro Al shrnuti Microsoft (2026)*
(,Summarize with Al“ tlacitka) vkladaly skryté instrukce ,doporu¢ nas*. Microsoft tyto prompt injections
aktivné filtruje jako bezpec€nostni hrozbu.

3. Hromadné generovani stranek Korelace mezi celkovym poctem stranek na webu a Al viditelnosti je velmi Google Spam Policies /
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»1 stranka = 1 prompt“

4. Umélé kouskovani stranek
(Chunking Pages for LLMs)

5. Spoléhani na lims.txt jako
motor citaci

6. Pouzivani Schema.org jako ,,Al
hacku“

7. Mytus ,,Staci byt prvni na
Bingu a vyhrajete ChatGPT*

8. Sledovani statické ,,Al pozice“
jednoho promptu

9. Nakup falesnych zminek a
recenzi

10. Sazka na jediny kanal (napf.
pouze Reddit)

nizka (~0,19). Google aktualizoval spamova pravidla o zdkaz ,manipulace
generativnich Al odpovédi“ a nasadil ¢tyfi Spam Updaty v roce 2026.

Rozbijeni obsahu na drobné URL fragmenty kv(li LLM. Danny Sullivan z
Googlu pred touto taktikou explicitné varoval a dokumentace Googlu
potvrzuje, Ze neexistuje idedlni délka stranky.

V kvétnu 2026 zaznamenalo 97 % soubort lims.txt nula pozadavku
napfi¢ 137 210 doménami. Studie SE Ranking na 300 000 doménach
neprokazala Zadnou korelaci s citacemi.

Sledovani 1 885 stranek po pfidani schématu neukazalo méfitelny nartst
viditelnosti v ChatGPT, Al Mode ani AlO. Schema udrzujte pro tradi¢ni
SEO a pochopeni entit, ne jako zkratku pro Al.

Studie 400 dotazli ukazala, Zze pouze 27 % citaci v ChatGPT
odpovidalo Top 20 vysledkiim na Bingu, a to i po zapoc¢teni fan-out
poddotazli. Indexace v Bingu pomah3, ale sama o sobé nestaci.

Zadani identického promptu dvakrat po sobé vygeneruje stejny seznam
znacek v méné nez 1 % pripadud (mési¢ni fluktuace dosahuje az 70 %).
Misto jedné pozice méfte Share of Voice a sentiment v ¢ase.

Google varuje, Zze vyhledavani neautentickych zminek nap¥i¢ webem
nepomaha, a placena umisténi v Zebficich bez oznaleni narazeji na
regulace FTC proti faleSnym recenzim.

Béhem jediného tydne v srpnu 2026 klesl| podil citaci Redditu v ChatGPT
086 % (z 3,8 % na 0,5 %), pfestoze v Google AlO zUstal vysoko.
Algoritmy platforem se méni nezavisle.

Ahrefs*

Search Engine Roundtable*

Ahrefs & SE Ranking (2026)*

Ahrefs (2026)?

Al+Automation Study (2026)*

SparkToro & Marketing

Miner*

Google Guide (2026)*

Promptwatch (2026)*

6. Specifika €eského trhu v listopadu 2026: Seznam Al (SeLLMa), DMA, reklamy v
ChatGPT a oborova data

Optimalizace pro vyhledavadée a Al v Ceské republice ma v listopadu 2026 oproti globalnimu trhu &tyfi zasadni specifika:
pretrvavajici trzni podil vyhledavace Seznam.cz spojeny s rozvojem jeho vlastniho ekosystému Seznam Al, dopad

evropského nafizeni DMA na e-shopy, srpnové spusténi reklam v neplaceném ChatGPT v Cesku a rozsahla oborova data
o tom, jak Al modely vnimaiji eské znacky®.
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Cesky trh 2026 v datech: Podil vyhledavaéti a Al viditelnost ¢eskych znacéek podle

sektort

1. PODIL VYHLEDAVACU Vv CR (RIJEN 2026)

Zhruba kazdé osmé hledani v Cesku probiha pfes Seznam.cz (StatCounter)

@ Google: 80,07 % @ Seznam.cz: 13,07 % @ Bing:5,23% @ Ostatni: 1,63 %

2. Al VIDITELNOST ZNACEK V KLIEOVYCH ODVETVICH €R (DUBEN 2026)

400 000 méreni / 100 000 promptd (ChatGPT, Gemini, Perplexity, Google Al Overviews)

@ Tradicnilidfiv oboru @ Digitalni skokani / oborové anomalie  [l§ Ostatni sledovani hraci

Mobilni operatori

Extrémni koncentrace silné trojky (83 %), ostatni téméf
neviditelni

Energetika

Al funguje jako rozcestnik ke srovnavaclm diky jejich
technickému SEO

Vodafone 87,2%
. ]
02 85,5% CEZ 48,2 %
. ] . ]
T-Mobile 83,7 % EON 45,5 %
. ] L]
Mobil.cz 4.hraé 32,2% USetfeno.cz | 1. mistov Google Al Overviews (49,1 %) 30,6 %
L] L ]
Bankovnictvi Maloobchod (Retail)
Vyrovnany boj na $pici - rozdil mezi 1. a 2. mistem je jen 0.5 p. b. Dominuji kamenné fetézce; online supermarkety v Al citacich
zaostavaji
Albert 60,8 %
.}
Kaufland 56,4 %
. ]
Ceska spofitelna 38,4% Lidl 55%
. ] L]
Moneta Money Bank  6.natrhu— 2. v Al 37.9% Rohlik.cz | Online supermarket 20,9 %
. ] O
CSOB 31,3% Kosik.cz 19 %
L] CEE——
3.Z JAKYCH TYPU WEBU Al vV CESKU NEJCASTEJI CERPA PODLE OBORU
Podil dominantniho typu zdroje na vSech citacich v daném sektoru
Lékarenstvi .
Lidri Al viditelnosti: Benu (13,4 %), Dr. Max EligRy 79 % citaci
(13,2 %), Lekarna.cz (12,7 %) .}
Energetika — 3 P
Lidi Al viditelnost: CEZ (48,2 %), EON (45,5 rovnavaée aagregatory Schac
%), Uetfeno.cz (30,6 %) . ]
Automotive y—- e
Lidi Al viditelnosti: Toyota (61,4 %), $koda SEsoiecs 48 % citac
. . ]
Auto (61,3 %), Hyundai (54,1 %)
Bankowvnictvi Korporatni weby bank 44 % citaci

LidFi Al viditelnosti: Ceska spofitelna (38,4 %),

%) & 9 e
Moneta (37,9 %), CSOB (31,3 %)

Analyza ceského vyhledavaciho trhu (Fijen 2026) a vysledky méfeni 400 000 odpovédi napfi¢ ChatGPT, Gemini, Perplexity a Google Al
Overviews v CR. Data dokazuji, ze Al viditelnost neodpovida fyzické velikosti firmy: zatimco v energetice porazi srovnavac
Usetreno.cz v Google Al Overviews (49,1 %) tradi¢ni dodavatele diky technickému SEQ, v bankovnictvi drzi Moneta (6. na trhu) druhou
pricku v Al doporucenich.

Zdroje dat: StatCounter / Moderni Komunikace (Fijen 2026), Marketing Miner & Pavel Ungr (duben 2026)
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1. Seznam.cz a Seznam Al (model SeLLMa) na podzim 2026

Ceska republika zlistava jednou ze &tyF zemi svéta, kde lokalni vyhledavaé drzi dvouciferny podil proti Googlu®®. Podle dat
StatCounteru z Fijna 2026 ptipadlo v Cesku na Google 80,07 %, na Seznam.cz 13,07 % (v zaFi 2026 &inil podil proklik( ze
Seznamu 15,05 %) a na Bing 5,23 % vyhledavani®. Zhruba kazdé osmé hledani v CR tak stale mifi pfes Seznam, pficemz
u né&kterych obor( a star$ich zakaznik je tento podil jesté vyssi®.

Kliovou udalosti roku 2026 na domacim trhu je rozvoj Seznam Al (dfive Seznam Asistent), ktery byl v kvétnu 2026
zpfistupnén vSem pfihlaSenym uzivatelim a podle tiskové zpravy Seznamu z 15. fijna 2026 jej aktivné vyuziva jiz vice nez
pul milionu uzivateli tydné'®. Seznam Al vyuziva vlastni jazykovy model SeLLMa (70 miliard parametr(, vychazejici z
open-source Llama 3.1 a dotrénovany na Ceském korpusu pro zvladnuti Ceské jazykové nuance, pfiCemz veskera data
zustavaji v CR)'®. Seznam Al p¥i generovani odpovédi pfimo propojuje Zivé Vyhledavani Seznamu se svymi kliovymi
sluzbami: Firmy.cz, Zbozi.cz, zpravodajskymi weby, TV programem a od fijna 2026 nové také se Sreality.cz'®. Pro
firemni web v CR to znamena, Ze vypInény profil v katalogu Firmy.cz (odkud Seznam bere firemni zapisy nad b&znymi
vysledky), aktivni produktovy feed na Zbozi.cz a automatické hlaseni novych URL pfes protokol IndexNow nebo nastroj
Seznam Webmaster (umozriuje hromadné pfidat az 500 adres denné se zaindexovanim zhruba do tydne) jsou pfimou
vstupenkou do odpovédi Seznam Al'®. Zaroveri se vyplati napojit web do Bing Webmaster Tools, protoze Bing v CR

presahl 5 % trhu®.

2. Co odhalil nejvétsi vyzkum Al viditelnosti v Cesku (400 000 méfeni)

V dubnu 2026 publikoval Cesky nastroj Marketing Miner (ve spolupraci s experty jako Pavel Ungr) studii hodnotici Al
viditelnost ¢eskych znacek v 10 sektorech na zakladé 400 000 méfeni a 100 000 unikatnich prompti v nastrojich
ChatGPT, Gemini, Perplexity a Google Al Overviews®. Z dat plynou tfi zasadni poznatky pro &eskou strategii. Zaprvé, Al
viditelnost znacky neodpovida jejimu fyzickému trznimu podilu: napfiklad MONETA Money Bank, ackoliv je podle
trzniho podilu pfiblizné Sestou bankou v CR, obsadila v Al viditelnosti 2. misto (37,9 %) t&sné za Ceskou spofitelnou (38,4
%, rozdil pouhych 0,5 procentniho bodu) a pted CSOB (31,3 %) diky dlouhodobé praci s online pFitomnosti*°. Naopak v
maloobchodé (Retail) dominuji kamenné fetézce Albert (60,8 %), Kaufland (56,4 %) a Lidl (55,0 %), zatimco online
supermarkety Rohlik.cz (20,9 %) a Kosik.cz (19,0 %) vyrazné zaostavaji®.

Zadruhé, silné technické SEO dokaze v Al Overviews porazit tradicni lidry trhu: v energetice sice celkové vedou
dodavatelé CEZ (48,2 %) a E.ON (45,5 %), av$ak srovnava¢ Usetieno.cz dosahl celkové viditelnosti 30,6 % a v samotnych
Google Al Overviews obsadil 1. misto se 49,1 %?°. Zatfeti, kazdy sektor ma zcela odlisny typ zdroj(i, ze kterych Al
€erpa: zatimco v Iékarenstvi tvofi 79 % vSech citovanych zdroju e-shopy (Benu 13,4 %, Dr. Max 13,2 %, Lékarna.cz 12,7
%), v energetice dominuji srovnavaée a agregatory (49 %), v automotive (Toyota 61,4 %, Skoda Auto 61,3 %, Hyundai
54,1 %) Cerpa Al ze 48 % z obsahovych médii a v bankovnictvi pochazi 44 % citaci z korporatnich web(i samotnych
bank?®. Svou off-page a obsahovou strategii tak musite v CR pfizp(isobit tomu, jaké zdroje Al ve vasem oboru preferuje®.

3. Reklamy v ChatGPT v Cesku (od srpna 2026) a dopad DMA na éeské e-shopy (zafi 2026)

Na konci srpna 2026 spole&nost OpenAl oficialné spustila reklamy v neplacené verzi ChatGPT v Ceské republice a na
Slovensku®. Podle analyzy prvnich 10 800 odpovédi od spole¢nosti Marketing Miner tak &eské firmy vedle organického
doporuceni v textu odpovédi nové fesi i to, i reklama se zobrazi pod odpovédi, na jakych promptech konkurence inzeruje a
s jakymi nabidkami (pficemz studie citovana Search Engine Land z 2. listopadu 2026 upozornila, ze reklamy v ChatGPT
zatim generuji 0 64 % nizsi trzby na navétévu nez vyhledavaci reklamy na Googlu)®.

Druhou zasadni zménou pro ¢eské e-shopy je dopad evropského nafizeni DMA (Digital Markets Act): od poloviny zafri
2026 zmizely z vyhledavani Google v celém Evropském hospodarském prostoru (véetné CR) bezplatné produktové vypisy
(free listings) a modul ,,Oblibené produkty“®. E-shopy by proto mély zkontrolovat propady v Google Merchant Center a o
to pedlivéji udrzovat kompletni, datové presné produktové feedy, protoze pravé produktové feedy se v listopadu 2026 staly
zakladem pro nakupni doporuéeni a reklamni formaty v Google Al Mode?.
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7. Méreni Al viditelnosti a sada nastroja (Tooling Stack 2026)

Tradi¢ni méfeni pozic kli¢ovych slov v roce 2026 nestaci a navic Celi technickym vypadkim poté, co Google od zafi 2026
tvrdé zakrocCil proti scraperdm — blokace rezidenénich proxy, captchy a vraceni zkreslenych vysledku (,poisoned results®)
zasahlo podle Ahrefs 5 az 20 % vysledkdl, které globalni nastroje (jako Ahrefs, Semrush, SE Ranking, Sistrix Ci
AccuRanker) sbiraji®. Jak navic prokazal Pavel Ungr ve svych recenzich a testech z prosince 2025 a dubna 2026, vétsina
nastrojl na trhu pouziva k méreni Al viditelnosti oficialni API, cozZ je sice levné a rychlé, ale pro SEO ucely
nedostadujici, protoZze API se chova jinak nez webové rozhrani, které vidi realny uZivatel®®.

Pro presné méreni v listopadu 2026 proto zkombinujte &tyfi vrstvy nastroji. Prvni vrstvou je Google Search Console — Al
Report, ktery Google zpfistupnil globalné vS§em webim od 31. srpna 2026 a ktery ukazuje imprese vaseho webu v Al
Overviews a Al Mode (prokliky jsou zapog&itany v celkovych datech vykonu, ale nelze je zatim oddélit)". Druhou vrstvou —
pro Cesky a slovensky trh nejpfesnéjSi — je Marketing Miner (Al Visibility), ktery odpovédi v Google Al Overviews, Al Mode
a ChatGPT sbira z realnych Al odpovédi (scrapovanim), nikoliv z holého API?. Od biezna 2026 nabizi denni &i tydenni
pravidelné méfeni az 2 000 promptl v modelech ChatGPT, Gemini, Perplexity, Al Overviews a Al Mode, sleduje Share of
Voice, vyvoj primérnych pozic, sentiment zminek (zda o vas Al mluvi pozitivné &i negativné — pfi¢emz listopadova data
2026 ukazuji, ze negativni prompty maji dvojnasobny dopad na sentiment znacky v ChatGPT), odhaluje fan-out kliCova
slova hledana modely na pozadi a mé&fi reklamy v ChatGPT v CR?®. Od &ervna 2026 navic Marketing Miner umoZfiuje
pFimé propojeni dat s Al asistenty (ChatGPT, Claude, Claude Code) pres protokol MCP (Model Context Protocol)™.

Treti vrstvou pro globalni trzni pohled a analyzu konkurence jsou specializované zahrani¢ni platformy: Ahrefs Brand Radar
(funguijici jako prazkumnik predpfipravenych indexd Al odpovédi pro zjisténi zminek o zna¢ce a mezer v citacich), Semrush
Al Visibility Toolkit, Profound, Peec Al, Otterly.Al, Surfacd, Scrunch a ZipTie.Al (zalozeny Bartoszem Goéralewiczem),
doplnéné o simulatory Query Fan-Out poddotaz(i jako Qforia a Wellows®’. Ctvrtou vrstvou je vlastni analytika konverzi v
GAA4, kde méfite obchodni kvalitu navstév (konverzni pomér, zapojené relace, trzby) z identifikovatelnych Al zdrojd?.

8. Kdo uréuje smér: Nejcitovanéjsi svétovi a ¢esti odbornici v roce 2026

Pokud chcete v oboru SEO a Al optimalizace Cerpat z ovéfenych vyzkumu a vyhnout se prodejcdim nepodlozenych ,GEO
tajemstvi“, sledujte odborniky, ktefi v roce 2026 publikuji oteviena data, experimenty a technické analyzy’.

Svétova sSpicka (Globalni lidfi podle specializace)

Odbornik a role (2026) Hlavni specializace a pfinos v roce 2026 Kde sledovat / Klicové dilo
Lily Ray (VP, SEO & Al Search, Nejcitovanéjsi svétova expertka na E-E-A-T, Google Core LinkedIn, X (@lilyraynyc), ¢lanky
Amsive) Updaty a kvalitu Al vyhledavani (731 000 citaci). Autorka Amsive (spolu s Joshuou

analyz bfeznového a kvétnového Core Updatu 2026 a Squiresem, Director of Al Search)®’

vyzkumu o 69% selhani vlastnich ,Best X* listicld v AIO*,

Mike King (Founder & CEO, Zakladatel discipliny Relevance Engineering, Spicka na iPullRank, LinkedIn, X%
iPullRank) enterprise JavaScript SEO, Al architekturu, analyzu patentd
Googlu a mechaniku Query Fan-Out v Google Al Mode'*.

Aleyda Solis (Founder, Orainti) Globalni autorita na mezinarodni a technické SEO a Newsletter SEOFOMO,
praktické vzdélavani v AEO/GEO. Autorka newsletteru LearningAlsearch.com, YouTube
SEOFOMO, LearningSEO.io a vzdélavaci mapy Crawling Mondays, X (@aleyda)™

LearningAlsearch.com™.

11 2026 Vytvoril Pavel Horak s Google ARGON - s Al o Al (sAloAl.cz) | Vibe Coding prakticky | RAG, co to je?.
Navrat na sAloAl


https://www.linkedin.com/in/pavelhorakeu/
https://saioai.cz/
https://pprojects.cz/
https://rag.pprojects.cz/
https://saioai.cz/

Glenn Gabe (Founder, G-Squared
Interactive — GSQi)

Kevin Indig (Nezavisly Growth
Advisor)

Rand Fishkin (Co-founder,
SparkToro)

Myriam Jessier (Al Search Strategist,
PRAGM & Search Engine Land)

Koray Tugberk Giibiir (Holistic SEO),
Andrea Volpini (WordLift) & Dan
Petrovic

Wil Reynolds (Seer Interactive),
Marie Haynes, Cyrus Shepard
(Zyppy), Tim Soulo & Patrick Stox
(Ahrefs)

Ethan Smith, Crystal Carter (Wix),
Bartosz Goralewicz (ZipTie.Al),
Bernard Huang (Clearscope) & Eli
Schwartz

John Mueller, Gary lllyes & Danny
Sullivan (Google Search Relations) &
Barry Schwartz (SERoundtable)

Predni forenzni analytik algoritmd Google a technického
chovani Al. Autor testu z 19. Fijna 2026, ktery potvrdil, ze
ChatGPT, Claude a Perplexity stale neuméji vykreslit
JavaScript®.

Byvaly $éf SEO a rastu v Shopify a Atlassian, poradce firem
Reddit, Dropbox a Hims. Autor newsletteru Growth Memo, v
némz na podzim 2026 publikoval analyzy o ekonomice Al
vyhledavani a kanalu Direct®.

Prakopnik vyzkumu Zero-Click vyhledavani (data o 68%
podilu nulovych prokliki v roce 2026), vyzkumu publika a
zjisténi o nestabilité Al zebfickd (<1 % shoda pfi opakovaném
promptu)’.

Predni specialistka na Multimodalni SEO a Video GEO —
zkouma, jak generativni modely kouskuiji video, aplikuji OCR
na produktové obaly a skladaji obraz znacky ze zvuku a
vizualo?e.

Priakopnici Topical Authority Maps, sémantického SEO,
znalostnich grafli (Knowledge Graphs) a technické mechaniky
entit pro velké jazykové modely®’.

Vyzkumnici stojici za masivnimi datovymi studiemi CTR a
konverzi v Al Overviews (Wil Reynolds, Marie Haynes), testy
vypinace Al v GSC (Cyrus Shepard) a korela¢nimi studiemi
Ahrefs (Tim Soulo, Patrick Stox)°.

Lidfi v oblasti AEO experimentl se statistickou vyznamnosti
(Ethan Smith), objevovani znagek v LLM (Crystal Carter), JS a
Al search intelligence (Bartosz Goéralewicz), divéryhodnosti
obsahu pro agenty (Bernard Huang) a Product-Led SEO (Eli
Schwartz)*’.

Oficialni zastupci tymu Google Search (potvrzeni postoje k
lims.txt, zdkazu kouskovani stranek a 3—6mési¢ni doby obnovy
po Core Updatech) a Barry Schwartz jako nejrychlej$i denni
kronikar algoritmickych zmén*.

Cesti specialisté, vyzkumnici a zdroje, které sledovat v CR
V Ceském prostfedi ur€uji v roce 2026 odbornou diskusi pfedevsim Ctyfi centra. Prvnim je Pavel Ungr, jeden z
nejcitovanéjsich &eskych SEO konzultanttl, ktery se jako citovany expert podilel na dubnovém vyzkumu Al viditelnosti v CR a
publikuje detailni metodické testy nastrojd pro méteni Al viditelnosti’®. Druhym je Filip Podstavec, Tomas Novak a tym
Marketing Miner, ktefi stoji za vyzkumem 400 000 mé&Feni Al viditelnosti v CR, analyzou reklam v ChatGPT z 10 800
odpoveédi, implementaci MCP konektoru pro Al asistenty a pravidelnymi mési¢nimi pfehledy Klicové novinky ze svéta SEO a
A8, Tretim zdrojem je redakce Remedio.cz (publikujici odborné mésiéni souhrny SEO novinky, které detailn& mapuiji
dopady DMA, testy JS renderovani i algoritmické updaty v Ceském kontextu) spolu se vzdélavaci akademii nastroje
Collabim®. Ctvrtym kliovym zdrojem pro domaci trh je vyvojovy a komunikaéni tym Seznam Al / SeLLMa (CEO Oldfich

GSQi.com blog, X, LinkedIn™

Newsletter Growth Memo, LinkedIn"*

SparkToro blog, LinkedIn™

Sloupky na Search Engine Land,
LinkedIn, X (@myriamjessier)®’

Holistic SEO, WordLift.io
(@cyberandy)®*’

Seerlnteractive.com,
MarieHaynes.com, Zyppy.com,
Ahrefs blog®’

LinkedIn, crystalcarter.ai, ziptie.ai,
clearscope.io, productiedseo.com®’

Google Search Central Blog, Search
Off the Record, Search Engine
Roundtable®
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Zima, Hana Holubova, Kristyna Hofovska) na Blog.seznam.cz'®.

9. Akéni kontrolni seznam (Checklist): Implementaéni plan krok za krokem

Tento kontrolni seznam prevadi vSechny poznatky platné k 9. listopadu 2026 do exekutivniho postupu sefazeného podle
priority a navratnosti investovaného ¢asu:

1.

Audit robots.txt a CDN firewallu (Den 1): Zkontrolujte vasweb.cz/robots.txt a nastaveni Cloudflare/WAF. Ujistéte se,
Ze vyhledavaci a uZivatelské roboty Googlebot, Bingbot, OAl-SearchBot, Claude-SearchBot, PerplexityBot,
ChatGPT-User a Claude-User maji povoleny pfistup (Allow: /) a nedostavaji stavovy kéd 403 Forbidden. Trénovaci
roboty (GPTBot, ClaudeBot, Google-Extended) zablokujte pouze tehdy, pokud si neprejete trénovani modell na
vasich textech'?.

Kontrola Server-Side Renderingu a presmérovani (Den 2): Nactéte své kliCové vstupni a produktové stranky s
vypnutym JavaScriptem. Pokud v surovém HTML chybi hlavni text, ceny, parametry nebo recenze, zajistéte jejich
vykreslovani na strané serveru (SSR), jinak vas ChatGPT, Claude a Perplexity vibec neuvidi. Odstrarite vicenasobné
fetézce presmérovani (301 — 302 — 200), které vedou k opusténi stranky robotem OAI-SearchBot®.

Test Lighthouse 13.3 Agentic Browsing (Tyden 1): Spustte v PageSpeed Insights nebo Chrome 150+ audit
kategorie Agentic Browsing. Opravte strom pfistupnosti (doplfite <label> ke v§em polim a aria-label k ikonovym
tlacitkim, nahradte klikaci <div> za <button>), srazte metriku CLS pod 0.10 a vygenerujte zakladni soubor /lims.txt
pro dosazeni skore 3/3°.

Prepis klicovych stranek pro Query Fan-Out (Tyden 2-3): U svych nejdllezitéjSich komercnich a informacnich
stranek vlozte pfimo pod kazdy nadpis H2/H3 jasnou definici ¢i odpovéd o délce 40 az 60 slov (pro Al Overviews).
Pod ni pfidejte strukturovanou srovnavaci HTML tabulku, originalni data z praxe a podsekce odpovidajici na
navazujici otazky, které fesi kupujici pfi rozhodovani (pro Al Mode). Nastavte 30denni cyklus aktualizace téchto
stranek®.

Ovéreni autorstvi a odstranéni ,low-effort” Al balastu (Tyden 3): Podle fijnovych pravidel Googlu odstrarite nebo
slucte (merge/noindex) meélky, nekontrolovany Al obsah a sebepropagacni listicly. Kazdy odborny ¢lanek opatrete
realnym autorem s ovéfitelnou historii, kvalifikaci a propojenim pfes JSON-LD schema ProfilePage na jeho profil na
LinkedInu. U interaktivnich webovych nastroji nastavte na uZivatelsky generované sdilené odkazy vychozi noindex’.
Multimodalni optimalizace videi a obrazku (Tyden 4): U produktovych fotek a infografik zajistéte vySku pisma
alespori 30 pixell a kontrast 40 stupriti Sedi pro strojové OCR. Na YouTube (ktery je v 29 % Al Overviews) aplikujte
pravidlo 3 sekund: kliCovy zabér produktu drzte na obrazovce minimalné 3 vtefiny za sou€asného zfetelného
vysloveni nazvu znaéky a nahrani presného textového piepisu'?.

Cesky ekosystém a Off-Page budovani zminek (Priibézné): Aktualizujte zaznam na Firmy.cz, produktovy feed na
Zbozi.cz a Google Merchant Center (klicové po zafijovém konci free listings kvili DMA) a aktivujte IndexNow pro
Seznam.cz a Bing. Misto nakupu levnych zpétnych odkazu investujte do digitalniho PR v oborovych médiich,
nezdvislych srovnavacich, na Linkedlnu, YouTube a v odbornych diskusich, abyste maximalizovali Branded Web
Mentions (korelace 0,664)°.

Nasazeni méreni Al viditelnosti a konverzi (Priibézné): Sledujte Al report v Google Search Console, vyhodnocuijte
v GA4 konverzni pomér navstév z Al vyhledavacl a v nastroji Marketing Miner (pfipadné Ahrefs Brand Radar)
spustte pravidelné tydenni méfeni sady nakupnich promptl pro sledovani vyvoje Share of Voice, sentimentu a reklam
konkurence v ChatGPT.

Citovana dila

1.

2.
3.

How Google Al Overviews are Changing SEO (2026 Guide),

https://clubunbrick.co/blog/how-google-ai-overviews-are-changing-seo/
How to Appear in Al Overviews and Al Mode in 2026 | RankinLLM, https://rankinlim.ai/blo
Lighthouse Agentic Browsing: Google's Al-Agent Readiness Score,
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SEO novinky 2026: zmény v Googlu, Al a vyhledavani, https://remedio.cz/seo-novinky/

Al Search Conversion Rate Statistics (2026) | STARTUP EDITION, https://blog.mean.ceo/ai-search-conversion-rate-statistics/
2026 Al Citation Position & Revenue Report - The Digital Bloom,
https://thedigitalbloom.com/learn/ai-citation-position-revenue-report-2026/

Update: Al Overviews Reduce Clicks by 58% - Ahrefs, https://ahrefs.com/blog/ai-overviews-reduce-clicks-update/
Al Crawlers List 2026 OAI- SearchBot GPTBot ClaudeBot,

robots txt for AI Crawlers OAIl-SearchBot, GPTBot (2026) - SEOmatic, https://seomatic. a|/resources/a| crawlers-robots-txt
How to Get Cited in Google Al Overviews and Al Mode (2026) - Yozigo,
https://www.yozigo.ai/blogs/how-to-get-cited-google-ai-overviews-ai-mode

Google Al Overviews & Al Mode SEO Visibility Guide (2026), https://www.seotech.app/blog/google-ai-overviews-ai-mode-seo
WTF is “query fan-out” in Google's Al mode? - Digiday, https://digiday.com/media/wtf-is-query-fan-out-in-googles-ai-mode/
Free Google Al Mode Tracker - Ahrefs, https://ahrefs.com/ai-mode-tracker

Seznam Al vyuziva dalsi sluzby Seznamu Pou2|vaJ| ho uz statisice,

Brand Mentlons Beat Backlinks in Ahrefs' Own Data - TDM Insights,
https://tdminsights.com/insights/brand-mentions-beat-backlinks-in-ahrefs-own-data,

Build your website for the agentic era - Google 1/0 2026, https://io.google/2026/explore/technical-session-32

Lighthouse Agentic Browsing explained - Schjgnhaug AS, hitps://www.schjonhaug.com/en/quides/lighthouse-agentic-browsing/
Google Search Updates 2026: Live Status, Algorithm and Core, https://keywordseverywhere.com/news/google-algorithm-updates/
Does lims.txt Actually Work? An Honest Read of the 2026 Evidence, https://blog.tobira.ai/does-lims-txt-actually-wor

What is lims.txt, and should you use it? - Pepper Content, https://www.pepper.inc/blog/what-is-lims-txt-and-should-you-use-it/
Google Al Overviews GEO Statistics 2026 - Citations, CTR, and,
https://aeovision.ai/articles/google-ai-overviews-geo-statistics-2026/

Al SEO Statistics (2026): 57+ Data Points on Zero-Click Search, https://www.omnibound.ai/blog/ai-seo-statistics

Al SEO Statistics: 40 Statistics You Should Know for 2026, https://www.taylorscherseo.com/blog/ai-seo-statistics

Méreni Al viditelnosti od Marketing Mineru (aktualizace 27.4.2026),
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Al Search Traffic Value: 4.4x More Valuable Than Organic,
https://machinelike.ai/field-notes/ai-search-traffic-is-4x-more-valuable-than-organic

Image SEO for multimodal Al - Search Engine Land, https://searchengineland.com/image-seo-multimodal-ai-466508

How to optimize video for Al-powered search, https://searchengineland.com/how-to-optimize-video-for-ai-powered-search-468026
Google Core Updates 2026: Timeline, Changes and ... - Dataslayer,
https://www.dataslayer.ai/blog/google-core-update-december-2025-what-changed-and-how-to-fix-your-rankings

History for Ranking | Google Search Status Dashboard,
https://status.search.google.com/products/rGHU1u87FJnkP6W2GwMi/history

SEO for Online Casinos: 2026 Guide for Gambling Sites, https://www.searchenginemonkey.com/casino-seo
Day 7 of Google's May 2026 Core Update: What's Moving,

https://www.pravinkumar.co/blog/google-may-2026-core-update-day-7-volatility-saas
How to Stay Relevant After Google s May 2026 Update - Medium,

Google algorlthm updates 2026 every update so far, with dates https: //www Iolasguared com/blog-google-algorithm-updates-2026
Google Core Updates 2023-2026: All Dates and How to Check, https://www.seo-kreativ.de/en/blog/google-core-updates/

Al Crawlers and User Agents List 2026, with robots.txt | Adjoltz, https://adjoltz.com/ai-crawlers

Al crawlers & redirects: GPTBot, ClaudeBot, Perplexity 2026,
https://www.captaindns.com/en/blog/ai-crawlers-redirects-handling-gptbot-claudebot-perplexitybot

What Are Al Crawlers? GPTBot, ClaudeBot and More | KIME, https://kime.ai/glossary/ai-crawlers

Is lims.txt Dead in 20267 Adoption Data & Verdict, https://llims-txt.io/blog/is-llms-txt-dead

lims.txt: What It Is and Whether Your Site Needs One, https://webhelpagency.com/blog/lims-txt

lims.txt: what it is and whether it's worth it (2026) | AlO - La Teva Web, https://www.latevaweb.com/en/what-is-llms-txt

Does lims.txt Actually Matter for SEO?, https://araraseo.com/blog/lims-txt-seo-geo-what-actually-matters/
nghthouse Agentic Browsing: Is Your Site Ready for Al Agents’?
idmedi hth b

DYKZ and agentlc browsmg the new Google PageSpeed score, https://dykz.nl/en/agentic-browsing/
Lighthouse agentic browsing scoring - Chrome for Developers,

https://developer.chrome.com/docs/lighthouse/agentic-browsing/scoring
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Query fan-out tools compared (2026) | LoudFace, https://www.loudface.co/blog/query-fan-out-tools
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